SUPPORTER-KAMPAGNE FUR sov@usam
DIE EIDGENOSSISCHEN WAHLEN
2023

EEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEE
NNNNNNNNNNNNNNNNNNNN
IIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIII

SEPTEMBER 2022

economiesuisse

schweizer
bauernverband



KAMPAGNENSTRUKTUR

Themensetting Mobilisierung
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KERNBOTSCHAFTEN | VIER INHALTLICHE THEMENFELDER

nachhaltig wettbewerbsfahig lebenswert

Uber unternehmerische Hohe Lebensqualitat
Unsere Verantwortung  Mit Innovationen eine durch sichere Arbeits-

Lei . . .
fur kommende Genera- zukunftsfahige Wirt- SEEEN (e platze, stabile Sozial-

Kernbotschaften Eigenverantwortung

tionen eigenstandig schaft und Gesellschaft werke und eine gesunde
. : . unseren Wohlstand ..
wahrnehmen gewabhrleisten (fordern) . Umwelt langfristig
sichern
erhalten
economiesuisse
Gewerbeverband Kernbotschaften:

gewichtete und absenderspezifische

Arbeitgeberverband Formulierung/Visualisierung
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DIE POSITIONIERUNG

INHALTLICHES DACH FUR DIE
INTERESSENGEMEINSCHAFT

© MEDIAPOLIS, AMMARKT & TRIO Supporter-Kampagne Schweizer Wirtschaft | Konzept-Prasentation



Phase 1: Lancierung
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Perspektiven

statt Wunschdenken.

Fur eine wirtschafts- und
landwirtschaftsfreundliche Politik.
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Weil nureine gesunde Wirtschaft
unsere Sozialwerke garantiert.
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Wihlen Sie wirtschaftsfreundlich.

Weil es bei der Energieversorgung alle Kraf -_\auch P -
damit bei uns. die Lichter nicht ausgenen' A\
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Phase 3: Mobilisierung (Entwiirfe)
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Fur eine
energiesichere
Schweiz.

Wahlen Sie wirtschaftsfreundlich.
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stabile Schweiz.

Wahlen Sie wirtschaftsfreundlich.

Fur eine
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- sgv@usam

KMU-Ranking sgv
2019-2022
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Interpretation Ergebnisse

Rating-Wert Ungefahre Ubereinstimmung
> 60 2 80 %
~ 50 ~75 %
~ 40 ~ 65 %
~ 20 ~ 40 %

<20 <30 %




NR-Mitglieder

Daniel Ruch (FDP / VD)
Benjamin Fischer (SVP / ZH)
Peter Schilliger (FDP / LU)
Thomas Hurter (SVP / SH)

-l

Unter den ersten 50 NR-Mitgliedern:
41 SVP-Mitglieder
9 FDP-Mitglieder

60.1
59.6
59.2
56.8
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KMU-Rating 2019-22: Partei-Mittelwerte NR

Gewerbefreundlichkeits-Index
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Rote Linie = Durchschnittl. Ubereinstimmung der Mitglieder in ca. 2/3 der Abstimmungen
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SR-Mitglieder

-l

Marco Chiesa (SVP / TI)
Hansjorg Knecht (SVP / AG)
Werner Salzmann (SVP / BE)
Jakob Stark (SVP/TG)

59.6
58.1
56.3
54.7
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SR-Mitglieder

Unter den ersten 15 SR-Mitgliedern:
7 FDP-Mitglieder

7 SVP-Mitglieder

1 Parteiloser

1 Mitglied Mitte
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KMU-Rating 2019-22: Partei-Mittelwerte im SR

Gewerbefreundlichkeits-Index

0 10 20 30 40 50 60 70

l L L 'l ]

— SvpP

~  FDP-Liberale

] GRUNE

Rote Linie = Durchschnittl. Ubereinstimmung der Mitglieder in ca. 2/3 der Abstimmungen
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